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TITOLI DI STUDIO

PhD in Management Research (Tourism and Hospitality track) presso la Faculty of Business, Economics and Law
della Univeristy of Surrey, Guildford (UK) (2013).

Corso di specializzazione post-laurea in Economia del Turismo, Universita Bocconi, Milano (2000).
Laurea con lode in Filosofia, Universita Cattolica, Milano (1998).

ALTRI CORSI DI FORMAZIONE

Ciclo seminariale Critical Approaches to Digital Pedagogy, Scuola Undergaduate Bocconi, 2021.

Corso Creare Esperienze Formative Innovative, BUILT Bocconi, 2017.

Corso TEP (Teaching Excellence programme), BETALab Bocconi, 2013.
Corso ACI (Apprendere come insegnare), Universita Bocconi, 2004.

ESPERIENZE PROFESSIONALI

Presso Universita Bocconi

Dal 2017 Direttore del MET-Master in Economia e Management del Turismo
Dal 2011 Tenured Lecturer presso il Dipartimento di Scienze Sociali e Politiche (SPS)
Dal 2008 al 2011 - Assegnista di ricerca presso il Dipartimento di Analisi delle Politiche e Management Pubblico

A.a. 2004/05 - Assegnista di ricerca presso I'lEP nellambito del progetto MIUR su ‘Risorse territoriali e mobilita
non motorizzata: le nuove forme di turismo’.

A partire dal 2000 — Attivita di ricerca e docenza per Universita Bocconi e per SDA Bocconi su temi di turismo e
sviluppo territoriale.

Presso altre Universita

In anni vari ho svolto docenze su tematiche turistiche presso il Politecnico di Milano, I'Universita Cattolica € le
Universita di Milano, Milano Bicocca, Bergamo, Siena e Mantova.

Assegnista di ricerca presso il Dipartimento di Scienze Economiche e Metodi Quantitativi dell’Universita del
Piemonte Orientale, Novara (a.a. 2006/07).

Visiting Research Scholar presso la School of Tourism and Hospitality Management della Temple University di
Philadelphia, dove ha tenuto il corso undergraduate ‘Introduction to Tourism’ per il semestre autunnale e
primaverile e condotto attivita di ricerca presso il National Laboratory for Tourism & eCommerce (NLTeC) (a.a
2005/06).

Titolare insegnamento di Economia Applicata al Turismo presso I'Universita del Piemonte Orientale, sede di
Domodossola (a.a. 2004/05).

Affiliazioni ed altri incarichi

Membro del network TEFI (Tourism Education Future Inititive).

Membro di IFITT (International Federation of Information Technology for Travel & Tourism).

Membro del comitato scientifico del Rapporto sul Turismo ltaliano — CNR IRISS.

Membro del consiglio di amministrazione del Centro internazionale d’arte e cultura di Palazzo Te (2016-2018).



Membro del gruppo di coordianamento della Task Force Turismo istituita dal Ministero del’Ambiente (2012-2014)
e successivamsente Membro del Gruppo di Lavoro sul Turismo Sostenibile (2015-2019) della Convenzione della
Alpi.

Svolgo attivita di ricerca sul campo e progettazione in ambito turistico per Enti pubblici, Associazioni di categoria e
Consorzi, in particolare in materia di programmazione strategica dei territori turistici, di itinerari e circuiti di
valorizzazione delle risorse culturali ed ambientali a fini turistici e di politiche di destination management e
marketing.
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tools for its promotion. In R. Garibaldi (Ed.), Il Turismo Culturale Europeo. Citta Ri-Visitate. Milano:
FrancoAngeli, pp. 208-217.

Antonioli, M., Mottironi, C. (2013). Planning and management of European rural territories. Chapter in Costa,
C., Panyik. E., & Buhalis, D. (Eds) ‘European Tourism Planning and Organisation Systems Vol.l. New
Perspectives and Emerging Issues’. Channel view publications, Bristol: UK.

Mottironi, C., Antonioli, M. (2012). Tourist destination competitiveness: the role of cooperation. Rivista Italiana
di Economia, Demografia e Statistica, LXVI (2), p.156-167.

Antonioli, M., Mottironi, C. (2012). Turismo e territorio: la competitivita delle destinazioni turistiche. In: Borghini
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Baggio, R., Mottironi, C. (2012). A regional review on Italy. Goodfellows Publishers, p. 2-25.

Baggio, R., Mottironi, C., Antonioli, M. (2011). Technological aspects of public tourism communication in Italy.
Journal of Hospitality and Tourism Technology. 2(2), pp.105 - 119.

Baggio, R., Mottironi, C., Antonioli, M. (2011). Turismo e comunicazione istituzionale online in ltalia. Turistica.
1.

Mottironi, C., Vigano, G., Antonioli, M. (2010). Managerial implications for the supply of tourism services in
protected areas: an empirical analysis of the Italian case. Procedings of the 5th MMV conference 2010,
University of Wageningen (NL) 30th May — 3 June 2010.

Mottironi, C. (2009). Le Strade del vino e dei sapori ad una svolta. Lecco Economia, Dicembre 2009.

Mottironi, C., Rabellotti, R. (2008). Local Tourism Competitiveness. A comparison among ltalian Provinces’.
Procedings of the RSA (Regional Studies Association) Working Group on Tourism, Regional Development and
Public Policy 1st Workshop: 2-4 April 2008, I1zmir, Turkey.

Antonioli, M., Mottironi, C. (2008). Wine promotion through tourism: understanding tourist motivation and
behaviour. 4th International Conference of the Academy of Wine Business Research, Siena, 17-19 July, 2008.
Mottironi, C. (2007). Greenways: sistemi di mobilita lenta per tempo libero e turismo di qualita. Lecco
Economia, Dicembre 2007.



Antonioli, M., Mottironi, C. (2007). Wine and food routes as a model of destination management: the case of
the Lombardy Region (Italy). Proceedings of the ATLAS - Tourism Expert Meeting, Arcos de Valdevez,
September 4th 2007.

Antonioli, M., Mottironi, C. (2006). Risorse e attori per la gestione della destinazione turistica. Proceedings del
convegno CST Universita Studi Bergamo - Valorizzazione del Paesaggio Insubrico come Fattore di Sviluppo
Locale, 13 e14 ottobre 2006.

Mottironi, C., Formica, S. (2006). Competitive Methods and Core Competences of Global Tourist Destinations.
Proceedings of the TTRA (Travel and Tourism Research Association) 2006 Annual Conference "New Frontiers
in Global Tourism - Trends and Competitive Challenges”, (Dublin, 18-20 June 2006).

Mottironi, C. (2006). Capitolo 3: Il concetto di percorso in chiave turistica: caratterizzazioni e parametri di
funzionalita e Capitolo 4: Obiettivi e Benefici attesi dalla realizzazione di un percorso per la mobilita non
motorizzata. In Busi, R. e Pezzagno, M. (a cura di) Mobilita dolce e Turismo Sostenibile. Un approccio
interdisciplinare (pp. 215-238). Gangemi Editore, Roma.

Antonioli, M., Mottironi, C. Vigand, G. (2005). Risorse territoriali per la mobilita non motorizzata: le nuove
forme di turismo. Lo Stato dell’Arte, nel’ambito del Programma di Ricerca COFIN — MIUR, Universita Bocconi,
Universita Cattolica di Milano, Universita degli Studi di Bergamo, Universita degli Studi di Brescia, “Mobilita
non motorizzata e risorse territoriali: un confronto interdisciplinare e sperimentazioni per la progettazione”.
Technical Report, Dipartimento di Ingegneria Civile, Universita di Brescia.

Mottironi, C. (2004). Conoscenza e valorizzazione delle risorse naturali di un’area protetta: dallo spontaneismo
alla strategia. Proceedings of the 2nd International Doctoral Tourism And Leisure Colloquium — Esade
Business School, Barcellona, Spain, 22nd and 23rd April 2004.

Antonioli, M., Mottironi, C., Vigano, G. (2004). Osservatorio internazionale sul turismo enogastronomico 2004.
Franco Angeli, Milano.

Mottironi, C. (2004). La domanda di turismo enogastronomico e Le Strade del Vino e dei Sapori” in Antonioli,
M., Vigano, G. “Turisti per gusto. Enogastronomia, Territorio e Sostenibilita”. De Agostini, Novara, 2004, pp.
91-138.

Antonioli, M., Vigano, G., Mottironi, C. (2002). | Presidi Slow Food in Italia. Il Sole240re, Milano, 2002.

Progetti

Analisi del turismo enogastronomico: mercato e player afferenti al Distretto FoodBrand Marche — Regione
Marche. 2022-2023

Piano Strategico — settore turismo, Comune di Lignano. 2022-23.

Una nuova visione per gli acquisti alberghieri: Ricerca HO.RE.CA. Studio per BestWestern Hotels. BIDSA
Bocconi. 2022.

Ad un anno dallinzio della pandemia. Prospettive e strategie per la ripresa del turismo outgoing italiano.
Indagine per ADUTEI (Associazione Delegati Ufficiali del Turismo Estero in Italia). 2021.

Dibattito pubblico sulle prospettive di valorizzazione dell’area SIC Riviera Nord, External advisor per il Comune
di Lignano — Tavolo Turismo (partecipazione al tavolo di lavor e redazione documento di sintesi/proposte).
2019.

Piano di sviluppo — settore turismo, Comune di Gressoney Sant Jean. 2018-19.

Posizionamento, Attivita e monitoraggio dei risultati per Palazzo Blu (Pisa)-Fase 2. Ask Bocconi. 2017-18.
Studio per la costituzione di un soggetto di promozione e commercializzazione turistica. Studio per il Comune
di Mantova, 2017.

Recupero funzionale e valorizzazione turistica della Rocca di Ripafratta. Studio per Fondazione Pisa. Ask
Bocconi, 2016.

Posizionamento, Attivita e monitoraggio dei risultati per Palazzo Blu (Pisa). Ask Bocconi. 2015-16.

Le dinamiche di sviluppo e di ottimizzazione del turismo a Pisa. Studio per Fondazione Pisa. ASK Bocconi,
2013-14.

Predisposizione di una strategia turistica per il sito UNESCO ‘Sacri Monti di Piemonte e Lombardia’. Studio per
il Comitato di Gestione del Sito UNESCO, 2011-2012.

Individuazione del metodo e di un sistema di indicatori nella costruzione e il monitoraggio di un osservatorio
turistico della regione urbana milanese. Studio per il Comune di Milano, 2009-2010.

L’Innovazione nel Turismo e nel Commercio: brand e comunicazione. Studio per la Regione Toscana, 2008.
Le ICT per la programmazione e il marketing territoriale. Studio per la Regione Lombardia, 2007.

Studio per il posizionamento strategico dell’Altopiano nel mercato turistico. Studio per I'Altopiano di Lavarone,
Folgaria, Luserna, 2006.

An evaluation of Scottsdale’s eMarketing Strategy. Studio per il Convention & Visitors Bureau di Scottsdale
(Arizona), 2005 (in collaborazione con la Temple University)

Piano di sviluppo turistico della Val Trompia. Studio per la Comunita Montana di Valle Trompia. 2005.



= |.C. Leader Plus 2000-2006 GAL Alta Langa - Linee giuda per lo sviluppo turistico. Studio per 'Ente Turismo
Alba, Bra, Langhe e Roero, 2004.

= Piano di marketing turistico. Studio per 'Azienda di Promozione Turistica della Regione Piemonte, 2003.

= Piano di sviluppo turistico triennale. Studio per il Distretto Turistico dei Laghi (Lago Maggiore — Cusio — Valli
dell’Ossola), 2003.

= Docup Stile&Qualita — Analisi della domanda e del mercato turistico potenziale per la Provincia di Alessandria.
Studio per CCIAA e Provincia di Alessandria, Alexala e Fondazione Cassa di Risparmio di Alessandria, 2003.

* Indagine conoscitiva sulle dinamiche turistiche del mercato lombardo. Studio per la Regione Lombardia,
Assessorato al Turismo, 2002.

= Regione Lombardia: Programma triennale (2003-2005) del turismo in Lombardia. Analisi del mercato. Studio
per la Regione Lombardia, 2002.

= Piano di sviluppo turistico poliennale. Studio per la Regione Liguria, Assessorato al Turismo, 2002.

= La valorizzazione del territorio e delle produzioni agroalimentari di qualita. Studio per la Provincia di Arezzo-
Assessorato Agricoltura, 2002.

= Modello di programmazione, organizzazione, gestione del Sistema Turistico Locale della Versilia. Studio pilota
per la Provincia di Lucca e la Regione Toscana, 2002.

= |l turismo in Provincia di Lucca: un approccio ai distretti turistici locali. Studio per la Provincia di Lucca, 2001.

= Piano strutturale — Settore turismo. Studio per il Comune di Cecina (Li), 2001.

= Strada del tartufo bianco d’Alba nel Basso Piemonte. Studio per Regione Piemonte, Province di Alessandria,
Asti, Cuneo, 2001.

= | percorsi enogastronomici in Lombardia. Studio per Associazione Consorzi Vini Lombardi a denominazione
D.O.C. e D.O.C.G. (AS.CO.VI.LO.), 2001.
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